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ЗЕМСКОЕ СОБРАНИЕ 

ДИВЕЕВСКОГО МУНИЦИПАЛЬНОГО  РАЙОНА

НИЖЕГОРОДСКОЙ ОБЛАСТИ

Р Е Ш Е Н И Е

	11 июня 2020 г.
	
	№
	23


Об утверждении  Положения о порядке размещения рекламных конструкций и информационных конструкций на территории Дивеевского муниципального района Нижегородской области

В соответствии с Федеральным законом Российской Федерации от 06.10.2003 года № 131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", Федеральным законом Российской Федерации от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", Градостроительным кодексом РФ, Земельным кодексом РФ, Уставом Дивеевского муниципального района Нижегородской области Земское собрание Дивеевского муниципального района Нижегородской области р е ш и л о:
1. Утвердить прилагаемое Положение о порядке размещения рекламных и информационных конструкций на территории Дивеевского муниципального района Нижегородской области.
2. Отменить решение Земского собрания Дивеевского муниципального района Нижегородской области от 17 мая 2019 года № 27 «Об утверждении Положения о порядке размещения рекламных конструкций и информационных конструкций на территории Дивеевского муниципального района Нижегородской области».

         3. Настоящее решение уступает в силу со дня его обнародования в порядке, предусмотренном частью 7 статьи 37 Устава Дивеевского муниципального района Нижегородской области.

4. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на постоянную комиссию Земского собрания Дивеевского муниципального района Нижегородской области по правовой политике и связями с общественностью.

Глава местного самоуправления                       Председатель Земского собрания          
                         С.А.Кучин                                                 
Д.Е.Борцов
УТВЕРЖДЕНО
решением Земского собрания

Дивеевского муниципального района

Нижегородской области

от _11 июня_2020 г. № 23
Положение о порядке размещения рекламных конструкций и информационных конструкций на территории Дивеевского муниципального района 
Нижегородской области

1. Общие положения
1) Настоящее Положение разработано на основании Федерального закона РФ от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", законодательных и нормативных актов Российской Федерации, Нижегородской области, определяющих требования к конструкциям наружной рекламы и информации;
2) положение принято в целях формирования благоприятной архитектурной и информационной среды, обеспечения в процессе размещения и эксплуатации рекламных и информационных конструкций безопасности дорожного движения и предотвращения угрозы для жизни и здоровья людей;
3) положение регулирует отношения, возникающие в процессе размещения технических средств наружной рекламы и нерекламной информации на территории Дивеевского муниципального района Нижегородской области, устанавливает требования к территориальному размещению рекламных и информационных конструкций, определяет порядок получения разрешения на установку рекламных конструкций, устанавливает единые требования к их проектированию, установке и эксплуатации, а также позволяет осуществлять контроль за соблюдением требований;

4) настоящее Положение обязательно для всех юридических лиц независимо от форм собственности и ведомственной принадлежности, физических лиц и индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных в установленном порядке, при установке и эксплуатации рекламных и информационных конструкций на территории Дивеевского муниципального района Нижегородской области.
1.1. Основные понятия, используемые в настоящем Положении

В целях настоящего Положения используются следующие основные понятия:

1) реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

2) объект рекламирования - товар, средства индивидуализации юридического лица и (или) товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама;

3) товар - продукт деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для продажи, обмена или иного введения в оборот;

4) ненадлежащая реклама - реклама, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации;

5) рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

6) рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

7) рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;

8) потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования направлена реклама;

9) спонсор - лицо, предоставившее средства либо обеспечившее предоставление средств для организации и (или) проведения спортивного, культурного или любого иного мероприятия, создания и (или) трансляции теле- или радиопередачи либо создания и (или) использования иного результата творческой деятельности;

10) спонсорская реклама - реклама, распространяемая на условии обязательного упоминания в ней об определенном лице как о спонсоре;

11) социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;

12) антимонопольный орган - федеральный антимонопольный орган и его территориальные органы.
1.2.  Общие требования к рекламе

1.2.1. Реклама должна быть добросовестной и достоверной. Недобросовестная реклама и недостоверная реклама не допускаются.

1.2.2. Недобросовестной признается реклама, которая:

1) содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами;

2) порочит честь, достоинство или деловую репутацию лица, в том числе конкурента;

3) представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена данным способом, в данное время или в данном месте, если она осуществляется под видом рекламы другого товара, товарный знак или знак обслуживания которого тождествен или сходен до степени смешения с товарным знаком или знаком обслуживания товара, в отношении рекламы которого установлены соответствующие требования и ограничения, а также под видом рекламы изготовителя или продавца такого товара;

4) является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с антимонопольным законодательством.

1.2.3. Недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие действительности сведения:

1) о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами;

2) о любых характеристиках товара, в том числе о его природе, составе, способе и дате изготовления, назначении, потребительских свойствах, об условиях применения товара, о месте его происхождения, наличии сертификата соответствия или декларации о соответствии, знаков соответствия и знаков обращения на рынке, сроках службы, сроках годности товара;

3) об ассортименте и о комплектации товаров, а также о возможности их приобретения в определенном месте или в течение определенного срока;

4) о стоимости или цене товара, порядке его оплаты, размере скидок, тарифов и других условиях приобретения товара;

5) об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживания товара;

6) о гарантийных обязательствах изготовителя или продавца товара;

7) об исключительных правах на результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, средства индивидуализации товара;

8) о правах на использование официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов) и символов международных организаций;

9) об официальном или общественном признании, о получении медалей, призов, дипломов или иных наград;

10) о рекомендациях физических или юридических лиц относительно объекта рекламирования либо о его одобрении физическими или юридическими лицами;

11) о результатах исследований и испытаний;

12) о предоставлении дополнительных прав или преимуществ приобретателю рекламируемого товара;

13) о фактическом размере спроса на рекламируемый или иной товар;

14) об объеме производства или продажи рекламируемого или иного товара;

15) о правилах и сроках проведения конкурса, игры или иного подобного мероприятия, в том числе о сроках окончания приема заявок на участие в нем, количестве призов или выигрышей по его результатам, сроках, месте и порядке их получения, а также об источнике информации о таком мероприятии;

16) о правилах и сроках проведения основанных на риске игр, пари, в том числе о количестве призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр, пари, сроках, месте и порядке получения призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр, пари, об их организаторе, а также об источнике информации об основанных на риске играх, пари;

17) об источнике информации, подлежащей раскрытию в соответствии с федеральными законами;

18) о месте, в котором до заключения договора об оказании услуг заинтересованные лица могут ознакомиться с информацией, которая должна быть предоставлена таким лицам в соответствии с федеральными законами или иными нормативными правовыми актами Российской Федерации;

19) о лице, обязавшемся по ценной бумаге;

20) об изготовителе или о продавце рекламируемого товара.

1.2.4. Реклама не должна:

1) побуждать к совершению противоправных действий;

2) призывать к насилию и жестокости;

3) иметь сходство с дорожными знаками или иным образом угрожать безопасности движения автомобильного, железнодорожного, водного, воздушного транспорта;

4) формировать негативное отношение к лицам, не пользующимся рекламируемыми товарами, или осуждать таких лиц;

5) содержать информацию порнографического характера.

1.2.5. В рекламе не допускаются:

1) использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к искажению смысла информации;

2) указание на то, что объект рекламирования одобряется органами государственной власти или органами местного самоуправления либо их должностными лицами;

3) демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции;

4) использование образов медицинских и фармацевтических работников, за исключением такого использования в рекламе медицинских услуг, средств личной гигиены, в рекламе, потребителями которой являются исключительно медицинские и фармацевтические работники, в рекламе, распространяемой в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий, в рекламе, размещенной в печатных изданиях, предназначенных для медицинских и фармацевтических работников;

5) указание на то, что рекламируемый товар произведен с использованием тканей эмбриона человека;

6) указание на лечебные свойства, то есть положительное влияние на течение болезни, объекта рекламирования, за исключением такого указания в рекламе лекарственных средств, медицинских услуг, в том числе методов профилактики, диагностики, лечения и медицинской реабилитации, медицинских изделий.

1.2.6. В рекламе не допускается использование бранных слов, непристойных и оскорбительных образов, сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальной категории, возраста, языка человека и гражданина, официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов), религиозных символов, объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, а также объектов культурного наследия, включенных в Список всемирного наследия.

1.2.7. Не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения или использования, если при этом искажается смысл информации и вводятся в заблуждение потребители рекламы.

1.2.8. В рекламе товаров и иных объектов рекламирования стоимостные показатели должны быть указаны в рублях, а в случае необходимости дополнительно могут быть указаны в иностранной валюте.

1.2.9. В рекламе товаров, в отношении которых в установленном порядке утверждены правила использования, хранения или транспортировки либо регламенты применения, не должны содержаться сведения, не соответствующие таким правилам или регламентам.

1.2.10. Не допускаются использование в радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродукции или в другой продукции и распространение скрытой рекламы, то есть рекламы, которая оказывает не осознаваемое потребителями рекламы воздействие на их сознание, в том числе такое воздействие путем использования специальных видеовставок (двойной звукозаписи) и иными способами.

1.2.11. Не допускается размещение рекламы в учебниках, учебных пособиях, другой учебной литературе, предназначенных для обучения детей по основным образовательным программам начального общего, основного общего, среднего общего образования, школьных дневниках, школьных тетрадях.

1.2.12. Не допускается размещение рекламы информационной продукции, подлежащей классификации в соответствии с требованиями Федерального закона от 29 декабря 2010 года N 436-ФЗ "О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию", без указания категории данной информационной продукции.

1.2.13. Не допускается распространение рекламы, содержащей информацию, запрещенную для распространения среди детей в соответствии с Федеральным законом от 29 декабря 2010 года N 436-ФЗ "О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию", в предназначенных для детей образовательных организациях, детских медицинских, санаторно-курортных, физкультурно-спортивных организациях, организациях культуры, организациях отдыха и оздоровления детей или на расстоянии менее чем сто метров по прямой линии без учета искусственных и естественных преград от ближайшей точки, граничащей с территориями указанных организаций.

1.2.14. Не допускается размещение рекламы на платежных документах для внесения платы за жилое помещение и коммунальные услуги, в том числе на оборотной стороне таких документов. Положения настоящей части не распространяются на социальную рекламу и справочно-информационные сведения.

1.2.15. При производстве, размещении и распространении рекламы должны соблюдаться требования законодательства Российской Федерации, в том числе требования гражданского законодательства, законодательства о государственном языке Российской Федерации.

2. Рекламные конструкции, отдельные требования по видам рекламных конструкций
2.1. Рекламная информация и виды рекламных конструкций

2.1.1. Рекламная информация (наружная реклама) - информация, распространяемая в любой форме на территории Дивеевского муниципального района, с использованием рекламных конструкций, предназначенная для неопределенного круга лиц и призванная формировать или поддерживать интерес к юридическому лицу, физическому лицу, к товарам, услугам, идеям и начинаниям и способствующая реализации товаров, услуг, идей и начинаний.

К рекламной информации относится социальная реклама - реклама, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных или иных общественных целей, а также обеспечение интересов государства. Распространение социальной рекламы регулируется Федеральным законом "О рекламе". Заключение договора на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителей в пределах пяти процентов годового объема распространяемой ими рекламы. Заключение данного договора осуществляется в порядке, установленном Гражданским кодексом РФ.

Информация о перечне, качестве и цене товаров и оказываемых услуг является рекламой.

Содержание наружной рекламы должно соответствовать требованиям Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе".

2.1.2. Рекламные конструкции - технические средства - носители, предназначенные для распространения рекламно-информационных сообщений, установленные на территории Дивеевского муниципального района и ориентированные на визуальное восприятие потребителями информации.

Для целей настоящего Положения понятие "Рекламная конструкция" применяется к конструкциям, предназначенным для размещения наружной рекламы.

2.1.3. Рекламные конструкции по времени размещения подразделяются на следующие виды:

- стационарные - характеризуются неизменным местом размещения конструкций в течение длительного срока;

- временные - характеризуются периодом временного размещения конструкций в определенной зоне или на участке территории.

2.1.4. Виды стационарных конструкций:

- щитовые установки;

- указатели с рекламным модулем;

- рекламные конструкции на остановочных пунктах движения общественного транспорта;

- настенные панно;

- панели-кронштейны;

- крышные установки;

- транспаранты-растяжки;

- объемно-пространственные;

- флаговые композиции;

- маркизы;

- прочие конструкции, размещаемые на неизменном месте размещения в течение длительного срока.

2.1.5. К временным рекламным конструкциям относятся конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки (строительные сетки, ограждения строительных площадок, мест торговли и иных подобных мест, другие аналогичные технические средства) и составляет не более чем двенадцать месяцев.

2.2. Стационарные конструкции

2.2.1. Щитовые установки - отдельно стоящие односторонние и многосторонние (плоские и объемные) конструкции, состоящие из фундамента, стойки, каркаса и информационного поля.

Требования к щитовым установкам:

1) щитовые установки выполняются в двухстороннем или одностороннем варианте, должны иметь табло с указанием сведений о владельце, номера телефона, размещаемое под информационным полем;

2) щитовые установки, исполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону.

2.2.2. Указатели с рекламным модулем - рекламные конструкции малого формата, на одной опоре которых одновременно размещается указатель наименования улицы или направления движения и рекламный модуль.

Рекламный модуль исполняется в двустороннем варианте. Максимальный размер рекламного модуля не должен превышать 1,2 м x 1,8 м.

Фундамент указателя должен быть заглублен либо облицован декоративными материалами по форме, соответствующей дизайну указателя, или выполняется в виде чугунного литья.

2.2.3. Настенные панно - конструкции, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену, или конструкции, состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля.

Настенные панно допускается размещать на остановочных пунктах.

Для настенных панно, имеющих каркас и элементы крепления к стене здания (сооружения), в обязательном порядке разрабатывается проект конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.

Не допускается размещение на главных фасадах зданий крупноразмерных панно, закрывающих значительную часть фасада, архитектурные детали и декоративное оформление.

Настенные панно должны иметь маркировку с указанием сведений о владельце и номером телефона. Маркировка размещается под информационным полем.

2.2.4. Панели-кронштейны - двухсторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на опорах (собственных, городского освещения, опорах контактной сети) или на зданиях.

Требования к панелям-кронштейнам:

1) панели-кронштейны на опорах освещения или контактной сети должны выполняться в вертикальном варианте с типовыми размерами 1,0x1,5 м, 1,2x1,8 м и внутренней подсветкой (при существующей технической возможности);

2) размеры и исполнение (вертикальное или горизонтальное) панелей-кронштейнов, размещаемых на зданиях, определяются исходя из архитектурных особенностей зданий;

3) панели-кронштейны на опорах должны размещаться в противоположную от проезжей части сторону;

4) нижний край панели-кронштейна должен находиться не ниже 4,5 м над уровнем земли, если опора расположена вблизи автомобильной дороги, и не ниже 3,0 м - над тротуарами, пешеходными зонами, газонами вне проезжей части;

5) не допускается размещение на одной опоре более одной конструкции;

6) изображение на панелях-кронштейнах не должно иметь сходство с дорожными знаками.

2.2.5. Крышные установки - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше.

Крышные установки состоят из элементов крепления, несущей части конструкции и информационной установки и проектируются в обязательном порядке в соответствии с действующими нормами и правилами. Модель и конструкция крышной установки утверждаются в каждом конкретном случае исходя из архитектурных и конструктивных особенностей здания (сооружения) управлением капитального строительства и архитектуры администрации Дивеевского муниципального района Нижегородской области (далее-УКС).

Крышные конструкции не должны нарушать архитектурного и конструктивного решения кровли и фасадов зданий.

Рекламные конструкции в виде крышных установок допускается размещать на остановочных пунктах.

2.2.6. Транспаранты-растяжки - конструкции, состоящие из устройства крепления, натяжения и информационного изображения, размещаемые на отдельно стоящих стойках, опорах освещения, опорах кабельно-контактной сети, фасадах зданий, сооружениях.

Требования к транспарантам-растяжкам:

1) конструкция световых транспарантов-растяжек должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания;

2) не должны крепиться к деревьям;

3) не должны провисать и перекручиваться.

2.2.7. Объемно-пространственные - рекламные конструкции, на которых для распространения информации используется как поверхность, так и объем конструкции.

Конструкции выполняются по индивидуальным проектам, подлежащим согласованию с УКС.
На конструкции данного типа распространяются требования, предъявляемые к щитовым, крышным установкам, в части, их касающейся.

2.2.8. Флаговые композиции - конструкции, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.

Флаги могут размещаться на опорах освещения, зданиях и сооружениях.

2.2.9. Маркизы - конструкции, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над окнами, витринами, входами или проемами зданий и сооружений.

Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе.

2.2.10. Прочие конструкции, размещаемые на неизменном месте размещения в течение длительного срока, - электронные экраны (табло), видеоэкраны, призмадинамические конструкции, пиллары (тумбы), стритборды - световые статичные модули, соединенные в ряд, имеющие вид дорожных ограждений в местах скопления людей и транспорта, проекционные установки, нестандартные носители рекламных информационных сообщений, проектируемые, изготовляемые, размещаемые и эксплуатируемые в соответствии с действующими государственными стандартами, техническими регламентами, общеотраслевыми и ведомственными нормативными документами.

В зависимости от места размещения к данным конструкциям предъявляются те же требования, что и к щитовым установкам, крышным конструкциям, настенным панно и пр.

2.2.11. Рекламные конструкции на остановочных пунктах движения общественного транспорта - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах павильонов ожидания общественного транспорта.

Рекламные модули выполняются в двухстороннем варианте, как правило, с внутренней подсветкой.

3. Информационные конструкции
3.1. Виды информационных конструкций

3.1.1. Информационные конструкции - технические средства для размещения информации, не содержащей сведений рекламного характера.

3.1.2. К информационным конструкциям относятся конструкции, содержащие следующую информацию:

1) управления дорожным движением и дорожного ориентирования согласно Правилам дорожного движения;

2) ориентирования в населенных пунктах, включающую в себя название улиц, номера зданий, знаки остановок и расписание движения пассажирского транспорта, схемы ориентирования в городе и пр.;

3) о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, размещаемую в целях безопасности и информирования населения;

4) о микрорайонах, архитектурных ансамблях и отдельных зданиях и сооружениях, памятниках, исторических зонах, садово-парковых комплексах;

5) об учреждениях культуры, спорта, образования и здравоохранения, в том числе информацию о репертуарах кинотеатров, театров, клубов (афиши);

6) праздничное некоммерческое (без использования названий, наименований организаций и их логотипов) оформление города - различного рода декоративные элементы (мягкое стяговое оформление, воздушные шары, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и др.);

7) обязательную в соответствии с действующим законодательством, предназначенную для извещения неопределенного круга лиц о полном зарегистрированном наименовании учреждений и организаций, их ведомственной принадлежности, о фактическом местонахождении хозяйствующих субъектов, их фирменном наименовании, профиле работы, товарных знаках или знаках обслуживания - учрежденческие доски, информационные таблички;

8) отражающую вид деятельности предприятия и (или) его наименование - вывески, в том числе с элементами декоративного оформления фасадов.

К информационным конструкциям относятся также доски объявлений для общего пользования, стенды наглядной агитации и информирования населения, предназначенные для размещения информации, направленной на организацию ГО и ЧС, обеспечение безопасности жизнедеятельности населения и прочей деятельности в сфере создания и поддержания благоприятной среды обитания.

3.2. Требования к размещению информационных конструкций

и согласование их установки

3.2.1. Информационная конструкция не должна ухудшать архитектурный и художественный облик города; должна быть безопасна, спроектирована, смонтирована, изготовлена и установлена в соответствии с существующими строительными нормами и правилами, ГОСТ, ПУЭ, техническими регламентами и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций соответствующего типа; при размещении на зданиях не должна ухудшать их внешний вид, условия эксплуатации и обслуживания.

3.2.2. Информационные таблички, учрежденческие доски должны размещаться рядом с входом в здание, в котором располагается организация.

3.2.3. Вывески могут быть выполнены в виде настенных панно, световых коробов, кронштейнов, объемных букв, крышных установок и располагаться на различных конструктивных элементах зданий, в которых размещаются предприятия, как правило, в пределах занимаемых помещений.

3.2.4. Оформление разрешений на установку информационных конструкций не требуется.

3.2.5. Установка информационных конструкций подлежит обязательному согласованию. Структурным подразделением, уполномоченным на согласование установки информационной конструкции является  Управление капитального строительства и архитектуры администрации Дивеевского муниципального района (УКС). Адрес: 607320, Нижегородская область, с. Дивеево, ул. Октябрьская, д. 10, каб. 53.

График (режим) работы УКС:

понедельник – четверг 8.00 – 17.00;

пятница – 8.00 – 16.00;

перерыв 12.00 – 13.00;

суббота, воскресенье – выходные дни.

Номер телефона УКС: (83134) 4-21-00.

Факс – (83134) 4-29-46.

Адрес интернет-сайта администрации Дивеевского муниципального района, содержащего информацию о предоставлении муниципальной услуги: http:// www.diveevo-adm.ru/.

Адрес электронной почты: oks@adm.div.nnov.ru.
Для согласования установки информационной конструкции в УКС необходимо представить следующие документы:

1) письменное заявление в произвольной форме о согласовании установки информационной конструкции (вывески, учрежденческой доски и (или) информационной таблички);

2) данные о заявителе - физическом лице либо данные о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя;

3) проект комплексного оформления (панорамное изображение) фасада с предполагаемым расположением информационной конструкции и обзором территории до и после планируемой установки (в двух экземплярах, в цвете, на листе формата А4, с указанием размеров, без искажения масштаба) с письменным согласием собственника или иного законного владельца недвижимого имущества на прикрепление к последнему конструкции;

4) проект и (или) технический расчет конструкции, выполненный в соответствии с действующими нормами и правилами (в случае если конструкция является технически сложной, имеет большие габариты, может представлять потенциальную угрозу жизни и деятельности людей и ухудшать состояние недвижимого имущества);

5) заверенную копию документа, подтверждающего право заявителя на занимаемое помещение (для вывесок, информационных табличек и учрежденческих досок).

3.2.6. Согласование эскизного проекта информационных конструкций осуществляется УКС в течение 10 рабочих дней.

Согласованный эскизный проект является основанием для установки информационной конструкции.

3.2.7. В случае размещения на конструкции вывески рекламной информации на установку такой конструкции требуется разрешение, оформленное в установленном настоящим Положением порядке.

3.2.8. Внешний вид отдельно стоящих информационных конструкций, выполненных в виде малых архитектурных форм или других декоративных элементов, подлежит согласованию с УКС.

3.2.9. В случае размещения информационных конструкций на объектах историко-культурного наследия они подлежат согласованию с соответствующим органом охраны историко-культурного наследия. (Управление государственной охраны объектов культурного наследия Нижегородской области Кремль корпус 14, г. Н.Новгород 603082).
4. Требования, предъявляемые к конструкциям, их размещению и эксплуатайии
4.1. Общие требования к размещению

4.1.1. Рекламные конструкции должны использоваться исключительно в целях распространения рекламы, социальной рекламы.

4.1.2. Рекламные и информационные конструкции, размещаемые на земельных участках, зданиях, сооружениях и иных объектах, не должны нарушать единого архитектурно-художественного облика улиц, площадей, зданий и сооружений, должны гармонично вписываться в элементы архитектуры, внешнего благоустройства территории, а также элементы озеленения и цветочного оформления.

Размещение рекламных конструкций на земельных участках, независимо от форм собственности, а также на объектах недвижимого имущества, находящегося в собственности субъекта Российской Федерации и муниципальной собственности, должно соответствовать схеме размещения рекламных конструкций, утвержденной в установленном порядке.
Схема размещения рекламных конструкций утверждена постановлением администрации Дивеевского муниципального района Нижегородской области от 26.05.2025 № 534.
4.1.3. В целях сохранения архитектурного облика застройки и эстетического состояния территорий не допускается размещать рекламные и информационные конструкции на газонных и декоративных ограждениях (ковка, литье и т.п.), на ограждениях территорий в зоне индивидуальной жилой застройки, на ограждениях лестничных маршей и площадок входных групп в здания и помещения, а также размещать выносные конструкции малого формата - штендеры.

4.1.4. Конструкции не должны эксплуатироваться без рекламной информации. В случае отсутствия информации на конструкциях должно быть размещено изображение, не носящее рекламного характера.

4.1.5. Не допускается использование конструкций, опасных для жизни и здоровья людей, являющихся источником шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей, создающих условия для посягательств на жизнь и имущество физических лиц и имущество юридических лиц.

4.1.6. При размещении рекламных и информационных конструкций должны соблюдаться требования действующих нормативов по обеспечению безопасности дорожного движения. Соответствие места размещения требованиям технического регламента по безопасности дорожного движения подтверждается экспертным заключением уполномоченного органа. Размещение конструкций вблизи автомобильных дорог осуществляется также при условии согласования с уполномоченным органом управления дорожно-транспортным хозяйством на территории Дивеевского муниципального района Нижегородской области (Государственное казенное учреждение Нижегородской области «Главное управление автомобильных дорог» 603950, г. Н.Новгород, ул. Керченская, д. 12).
4.1.7. Расстояние между рекламными конструкциями, размещаемыми на земельных участках в пределах красных линий улиц и дорог, должно соответствовать действующим стандартам и регламентам (ГОСТ Р 52044-2003 «Государственный стандарт Российской Федерации. Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения»; «СП 42.13330.2011. Свод правил. Градостроительство. Планировка и застройка городских и сельских поселений. Актуализированная редакция СНиП 2.07.01-89*, утвержденным приказом Министерства регионального развития РФ от 28.12.2010 № 820).
4.1.8. Не допускается размещать рекламные и информационные конструкции в охранной зоне инженерных коммуникаций, зоне механизированной уборки объектов и полива зеленых насаждений без согласования с соответствующими организациями.

4.1.9. Конструкции не должны создавать помех для прохода пешеходов и движения автотранспорта.

4.1.10. Размещение наружной рекламы на объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, включенных в единый государственный реестр объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, их территориях допускается в случаях и на условиях, которые предусмотрены Федеральным законом от 25 июня 2002 года N 73-ФЗ "Об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации", с соблюдением требований к рекламе и ее распространению, установленных Федеральным законом от 13.03.2006 года № 38-ФЗ «О рекламе».

4.1.11. Рекламные и информационные конструкции должны быть снабжены подсветкой в темное время суток (при наличии технической возможности).

4.1.12. Фундаменты отдельно стоящих рекламных конструкций не должны выступать над уровнем земли либо должны быть декоративно оформлены.

4.1.13. Конструктивные элементы, элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) должны быть закрыты декоративными элементами.

4.2. Технические требования

4.2.1. Проектирование, изготовление, монтаж, эксплуатация и утилизация технических средств рекламы и информации и их частей должны соответствовать установленным в Российской Федерации требованиям качества и безопасности, предъявляемым к продукции, производственным процессам, эксплуатации и услугам согласно:

1) техническим регламентам и условиям, строительным нормам и правилами (СНиП) («СП 42.13330.2011. Свод правил. Градостроительство. Планировка и застройка городских и сельских поселений. Актуализированная редакция СНиП 2.07.01-89*, утвержденным приказом Министерства регионального развития РФ от 28.12.2010 № 820);

2) правилам устройства электроустановок (ПУЭ) («Правила устройства электроустановок» издание седьмое, утвержденные Приказом Минэнерго РФ от 08.07.2002 № 204);

3) правилам технической эксплуатации электроустановок потребителей (ПТЭЭП) (ПТЭЭП утвержденные Приказом Минэнерго РФ от 13.01.2003 № 6);

4) национальным стандартам ГОСТ-Р (ГОСТ 52290-2004 «Национальный стандарт Российской Федерации. Технические средства организации дорожного движения. Знаки дорожные. Общие технические требования»; ГОСТ 52289-2004 «Национальный стандарт Российской Федерации. Технические средства организации дорожного движения. Правила применения дорожных знаков, разметки, светофоров, дорожных ограждений и направляющих устройств»).
5)  другим нормативным документам (документы территориального планирования Дивеевского муниципального района Нижегородской области и др.).

4.2.2. Владелец рекламной конструкции обязан обеспечить соответствие установленной рекламной и информационной конструкции проекту.

4.2.3. С целью проверки соответствия технически сложных рекламных и информационных конструкций, конструкций больших форматов и др. требованиям безопасности проводится техническая экспертиза. Техническую экспертизу выполняют специализированные экспертные организации по заказу владельца конструкции.

4.2.4. Строительно-монтажные и электротехнические работы по установке и эксплуатации рекламных и информационных конструкций должны выполняться в соответствии с проектной документацией в порядке, установленном для проведения этих работ.

4.2.5. Владелец рекламной конструкции, изготовитель не имеет права вносить дополнения и изменения в утвержденную проектную документацию по конструкции без согласования с уполномоченными организациями.

4.2.6. Устройство фундаментов рекламных конструкций и проведение других земляных работ при их установке проводятся на основании разрешения на производство земляных работ, оформляемого в установленном порядке.

4.2.7. Монтаж конструкций производится в присутствии представителей собственника недвижимого имущества, к которому присоединяется конструкция, либо иного уполномоченного им лица или после письменного уведомления его о проведении работ.

4.2.8. Не допускается эксплуатация конструкций:

1) опасных для жизни и здоровья людей;

2) имеющих нарушение во внешнем виде (неокрашенные опорные части, нарушения в опорной части, надломленные угловые части, незакрепленные торцевые части и т.п.);

3) с испорченным изображением.

Выявленные дефекты должны быть незамедлительно устранены.

4.2.9. Владелец рекламной конструкции обязан:

1) эксплуатировать конструкцию с соблюдением всех норм технической безопасности;

2) содержать конструкцию в надлежащем состоянии и осуществлять устранение дефектов, возникших в связи с ее эксплуатацией, в течение 5 суток с момента обнаружения;

3) обеспечивать уборку территории, прилегающей к конструкции, за свой счет и своими силами или заключить договор об уборке с организациями, выполняющими данные виды работ;

4) в случае прекращения эксплуатации и демонтажа конструкции по решению ее владельца до истечения срока действия разрешения владелец обязан в письменном виде уведомить об этом администрацию Дивеевского муниципального района Нижегородской области;

5) осуществить демонтаж конструкции в случае прекращения ее эксплуатации по любым основаниям. После проведения работ по демонтажу рекламной конструкции место установки должно быть благоустроено, нарушенная отделка или конструкции здания восстановлены.

5. Оформление разрешительных документов на установку рекламных конструкций
5.1. Общие положения

5.1.1. Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее по тексту - разрешение), является основанием для размещения рекламной конструкции на территории Дивеевского муниципального района Нижегородской области. Форма разрешения утверждается правовым актом администрации Дивеевского муниципального района. Структурным подразделением, уполномоченным на выдачу разрешения на установку рекламной конструкции является  Управление капитального строительства и архитектуры администрации Дивеевского муниципального района (УКС). Адрес: 607320, Нижегородская область, с. Дивеево, ул. Октябрьская, д. 10, каб. 53.

График (режим) работы УКС:

понедельник – четверг 8.00 – 17.00;

пятница – 8.00 – 16.00;

перерыв 12.00 – 13.00;

суббота, воскресенье – выходные дни.

Номер телефона УКС: (83134) 4-21-00.

Факс – (83134) 4-29-46.

Адрес интернет-сайта администрации Дивеевского муниципального района, содержащего информацию о предоставлении муниципальной услуги: http:// www.diveevo-adm.ru/.

Адрес электронной почты: oks@adm.div.nnov.ru.
5.1.2. В случае установки рекламной конструкции без разрешения такая конструкция подлежит незамедлительному демонтажу.

5.1.3. Функции по рассмотрению заявлений о выдаче разрешений и оформлению разрешений осуществляет УКС.

5.1.3. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором. В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции предполагается использовать общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции возможно только при наличии согласия собственников помещений в многоквартирном доме, полученного в порядке, установленном Жилищным кодексом Российской Федерации. Заключение такого договора осуществляется лицом, уполномоченным на его заключение общим собранием собственников помещений в многоквартирном доме. По окончании срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции обязательства сторон по договору прекращаются.

5.1.4. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции осуществляется в соответствии с нормами Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", Земельного кодекса РФ, Гражданского кодекса РФ и настоящего Положения.

Предельный срок, на который могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, составляет 10 лет.

5.1.5. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, или земельном участке, государственная собственность на которые не разграничена осуществляется на основе торгов (в форме аукциона или конкурса), проводимых Комитетом по управлению муниципальным имуществом Дивеевского муниципального района (далее по тексту – КУМИ). Форма проведения торгов (аукцион или конкурс) устанавливается администрацией Дивеевского муниципального района Нижегородской области. Торги на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, который находится в муниципальной собственности или государственная собственность на который не разграничена, а также на здании или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности, проводятся после утверждения в соответствии с частью 5.8 Федерального закона от 13.03.2006 года № 38 «О рекламе» схем размещения рекламных конструкций только в отношении рекламных конструкций, указанных в данных схемах.

5.1.6. Порядок заключения договоров, указанных в пункте 5.1.5 настоящего Положения, порядок организации и проведения торгов по продаже права на заключение договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, типовые формы договоров разрабатываются КУМИ и утверждаются правовым актом администрации Дивеевского муниципального района Нижегородской области.
5.1.7. Аукцион или конкурс на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, которое находится в  муниципальной собственности и на котором на основании договора между органом местного самоуправления и владельцем рекламной конструкции установлена рекламная конструкция, проводится по истечении срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

5.1.8. В случае, если к участию в аукционе или конкурсе допущен один участник, аукцион или конкурс признается не состоявшимся и договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, которое являлось единственным участником аукциона или конкурса.

5.1.9. В случае, если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, закреплено за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество, при наличии согласия администрации Дивеевского муниципального района Нижегородской области и с соблюдением требований, установленных пунктом 5.1.5 раздела 5 настоящего положения.

5.1.10. Администрация Дивеевского муниципального района Нижегородской области утверждает схему размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности. Схема размещения рекламных конструкций является документом, определяющим места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах. Схема размещения рекламных конструкций должна соответствовать документам территориального планирования и обеспечивать соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки, градостроительных норм и правил, требований безопасности и содержать карты размещения рекламных конструкций с указанием типов и видов рекламных конструкций, площади информационных полей и технических характеристик рекламных конструкций. Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат предварительному согласованию с уполномоченным органом исполнительной власти Нижегородской области в порядке, установленном высшим исполнительным органом государственной власти Нижегородской области. Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат размещению на официальном сайте администрации Дивеевского муниципального района в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" (official@adm.div.nnov.ru). 

5.1.11. Установка и эксплуатация рекламной конструкции допускаются при наличии разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее также - разрешение), выдаваемого на основании заявления собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции УКС администрации Дивеевского муниципального района. Указанное заявление подается заявителем в письменной форме или в форме электронного документа с использованием федеральной государственной информационной системы "Единый портал государственных и муниципальных услуг (функций)" (далее - единый портал государственных и муниципальных услуг) и (или) региональных порталов государственных и муниципальных услуг в администрацию Дивеевского муниципального района Нижегородской области.

5.1.12. Разрешение выдается на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. В случае, если владелец рекламной конструкции является собственником недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, разрешение выдается на срок, указанный в заявлении, при условии соответствия указанного срока предельным срокам, на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций (10 лет), а разрешение в отношении временной рекламной конструкции - на срок, указанный в заявлении, но не более чем на двенадцать месяцев. Разрешение является действующим до истечения указанного в нем срока действия либо до его аннулирования или признания недействительным.

5.1.13. В разрешении указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь ее информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия разрешения, орган, выдавший разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения. Разрешение является действующим до истечения указанного в нем срока действия либо до его аннулирования или признания недействительным.

5.1.12. Лицо, которому выдано разрешение на установку рекламной конструкции, обязано уведомлять администрацию Дивеевского муниципального района обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции (сдача рекламной конструкции в аренду, внесение рекламной конструкции в качестве вклада по договору простого товарищества, заключение договора доверительного управления, иные факты).

5.1.13. В случае перехода права на рекламную конструкцию выданное разрешение на установку и эксплуатацию данной конструкции и срок его действия сохраняют свою силу.

5.1.14. Установка и эксплуатация рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истек, не допускаются. В случае установки и (или) эксплуатации рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истек, она подлежит демонтажу на основании предписания администрации Дивеевского муниципального района.

5.2. Порядок рассмотрения заявлений и выдачи разрешений

на установку рекламных конструкций

5.2.1. Для получения разрешения на установку рекламной конструкции юридическое или физическое лицо (в дальнейшем - заявитель) обращается с заявлением в УКС. Форма заявления утверждается правовым актом администрации Дивеевского муниципального района.
5.2.2. К заявлению прилагаются следующие документы:

1) данные о заявителе - физическом лице. Данные о государственной регистрации юридического лица или о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя запрашиваются УКС в федеральном органе исполнительной власти, осуществляющем государственную регистрацию юридических лиц, физических лиц в качестве индивидуальных предпринимателей и крестьянских (фермерских) хозяйств;

2) подтверждение в письменной форме или в форме электронного документа с использованием единого портала государственных и муниципальных услуг и (или) региональных порталов государственных и муниципальных услуг согласия собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества. В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме, в том числе проведенного посредством заочного голосования с использованием государственной информационной системы жилищно-коммунального хозяйства в соответствии с Жилищным кодексом Российской Федерации. В случае, если заявитель не представил документ, подтверждающий получение такого согласия, по собственной инициативе, а соответствующее недвижимое имущество находится в государственной или муниципальной собственности, УКС запрашивает сведения о наличии такого согласия в уполномоченном органе;
3) доверенность (в случае представления интересов заявителя).

5.2.3. Администрация Дивеевского муниципального района не вправе требовать от заявителя представления документов и сведений, не относящихся к территориальному размещению, внешнему виду и техническим параметрам рекламной конструкции, а также взимать помимо государственной пошлины дополнительную плату за подготовку, оформление, выдачу разрешения и совершение иных связанных с выдачей разрешения действий. УКС в целях проверки факта, является ли заявитель или давшее согласие на присоединение к недвижимому имуществу рекламной конструкции иное лицо собственником или иным законным владельцем этого имущества, сведения о которых содержатся в Едином государственном реестре прав на недвижимое имущество и сделок с ним, запрашивает в порядке межведомственного информационного взаимодействия в федеральном органе исполнительной власти, уполномоченном в области государственной регистрации прав на недвижимое имущество и сделок с ним, сведения о правах на недвижимое имущество, к которому предполагается присоединять рекламную конструкцию.

5.2.4. УКС самостоятельно осуществляет согласование с уполномоченными органами, необходимое для принятия решения о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче. При этом заявитель вправе самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование и представить его в администрацию Дивеевского муниципального района.

5.2.5. Решение о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче в письменной форме или в форме электронного документа с использованием единого портала государственных и муниципальных услуг или региональных порталов государственных и муниципальных услуг направляется УКС заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов. Заявитель, не получивший в указанный срок решения о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче, в течение трех месяцев вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании бездействия администрации Дивеевского муниципального района незаконным.

5.2.6. Требования пункта 5.3 настоящего Положения в части получения разрешений не распространяются на витрины, киоски, лотки, передвижные пункты торговли, уличные зонтики в случае размещения рекламы непосредственно на указанных объектах (без использования конструкций и приспособлений, предназначенных только для размещения рекламы).

5.3. Отказ в выдаче разрешения, аннулирование разрешений

и признание их недействительными

5.3.1. Администрация Дивеевского муниципального района Нижегородской области вправе отказать в выдаче заявителю разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. 

5.3.2. Решение об отказе в выдаче разрешения должно быть мотивировано и может быть принято по следующим основаниям:

1)  несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

2) несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме размещения рекламных конструкций;
3)  нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта;

4)  нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения. Администрация Дивеевского муниципального района вправе определять типы и виды рекламных конструкций, допустимых и недопустимых к установке на территории Дивеевского муниципального района, в том числе требования к таким рекламным конструкциям, с учетом необходимости сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения;
5) нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании;

6)  нарушение требований, установленных пунктами 5.1.5, 5.1.7, 5.1.8 настоящего положения;

5.3.3. Разрешение на установку рекламной конструкции аннулируется администрацией Дивеевского муниципального района  в следующих случаях:

1)  в течение месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме или в форме электронного документа с использованием единого портала государственных и муниципальных услуг и (или) региональных порталов государственных и муниципальных услуг о своем отказе от дальнейшего использования разрешения;

2) в течение месяца с момента направления ему собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

3)  в случае, если рекламная конструкция не установлена в течение года со дня выдачи разрешения или со дня демонтажа рекламной конструкции ее владельцем в период действия разрешения;

4) в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы, социальной рекламы;

5)  в случае, если разрешение выдано лицу, заключившему договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с нарушением требований, установленных пунктами 5.1.5, 5.1.7, 5.1.8.настоящего Положения, либо результаты аукциона или конкурса признаны недействительными в соответствии с законодательством Российской Федерации;

6)  в случае нарушения требований, установленных пунктом 5.11.12 настоящего постановления.
5.3.4. Решение об аннулировании разрешения оформляется в письменном виде и направляется лицу, которому было выдано разрешение (владельцу рекламной конструкции). Форма решения об аннулировании утверждается правовым актом администрации Дивеевского муниципального района.

5.3.5. Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке в случаях:

1) неоднократного или грубого нарушения рекламораспространителем законодательства Российской Федерации о рекламе - по иску антимонопольного органа;

2) обнаружения несоответствия рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента - по иску органа, осуществляющего контроль за соблюдением технических регламентов;

3) несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме размещения рекламных конструкций (в случае если место установки рекламной конструкции определяется схемой размещения рекламных конструкций) - по иску администрации Дивеевского муниципального района;
4) нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения - по иску администрации Дивеевского муниципального района;

5) нарушения внешнего архитектурного облика и исторического облика объектов культурного наследия регионального значения и объектов культурного наследия местного значения – по иску  администрации Дивеевского муниципального района;

6)  нарушения внешнего архитектурного облика и исторического облика объектов культурного наследия, включенных в единый государственный реестр объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, исторического облика их территорий - по иску федерального органа исполнительной власти, уполномоченного Правительством Российской Федерации в области сохранения, использования, популяризации и государственной охраны объектов культурного наследия, в отношении отдельных объектов культурного наследия федерального значения, перечень которых утверждается Правительством Российской Федерации, по иску органа исполнительной власти субъекта Российской Федерации, уполномоченного в области сохранения, использования, популяризации и государственной охраны объектов культурного наследия, в отношении объектов культурного наследия федерального значения (за исключением отдельных объектов культурного наследия федерального значения, перечень которых утверждается Правительством Российской Федерации), объектов культурного наследия регионального значения и объектов культурного наследия местного (муниципального) значения;

7) несоответствия рекламной конструкции требованиям нормативных актов по безопасности движения транспорта - по иску органа, осуществляющего контроль за безопасностью движения транспорта;
5.4. Порядок выявления и демонтажа рекламных

конструкций, установленных без действующего разрешения
5.4.1. В случае внесения изменения в схему размещения рекламных конструкций, в результате которого место размещения ранее установленной рекламной конструкции перестало соответствовать указанной схеме и разрешение на установку и эксплуатацию такой рекламной конструкции было признано недействительным по основанию, предусмотренному подпунктом 3 пункта 5.3.5. настоящего Положения, владельцу рекламной конструкции выплачивается компенсация за счет средств бюджета райрна. Компенсации подлежат обоснованные и подтвержденные затраты на демонтаж рекламной конструкции, понесенные ее владельцем, а также соответствующая часть фактически выплаченных денежных средств согласно условиям проведенных торгов и (или) договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, в отношении которой разрешение признано недействительным. При этом часть компенсации, не связанная с демонтажом, рассчитывается пропорционально количеству дней, на которое сократился срок действия разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Компенсация подлежит выплате рекламораспространителю не позднее девяноста дней с момента внесения изменения в схему размещения рекламных конструкций.

5.4.2. Владелец рекламной конструкции обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца со дня выдачи предписания администрации Дивеевского муниципального района, установленной и (или) эксплуатируемой без разрешения, срок действия которого не истек, а также удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней со дня выдачи указанного предписания.

5.4.3. Если в установленный срок владелец рекламной конструкции не выполнил указанную в пункте 5.4.2 настоящего положения обязанность по демонтажу рекламной конструкции или владелец рекламной конструкции неизвестен, администрация Дивеевского муниципального района выдает предписание о демонтаже рекламной конструкции собственнику или иному законному владельцу недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, за исключением случая присоединения рекламной конструкции к объекту муниципального имущества или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, обязан демонтировать рекламную конструкцию в течение месяца со дня выдачи соответствующего предписания. Демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение рекламной конструкции осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца данного недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить этому собственнику или этому законному владельцу необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

5.4.4. Если в установленный срок собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, не выполнил указанную в пункте 5.4.2. настоящего положения обязанность по демонтажу рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец данного недвижимого имущества неизвестен, демонтаж рекламной конструкции, ее хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет средств местного бюджета. По требованию администрации Дивеевского муниципального района владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, обязан возместить необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

5.4.5. Если рекламная конструкция присоединена к объекту муниципального имущества или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, в случае, указанном в пункте 5.4.1. настоящего положения, ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет средств местного бюджета. По требованию администрации Дивеевского муниципального района владелец рекламной конструкции обязан возместить необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

5.4.6. Решение о выдаче предписания о демонтаже рекламной конструкции, демонтаж рекламной конструкции могут быть обжалованы в суд или арбитражный суд в течение трех месяцев со дня получения соответствующего предписания или со дня демонтажа рекламной конструкции.

5.4.7. При невыполнении обязанности по удалению размещенной на рекламной конструкции информации в случае аннулирования разрешения или признания его недействительным собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, осуществляет удаление этой информации за свой счет. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с удалением этой информации.

6. Ответственность за нарушение настоящего положения
6.1. Физические и юридические лица несут ответственность за незаконное размещение конструкций, за нарушения правил безопасности, нарушения условий монтажа и эксплуатации конструкции и возникшие в связи с этим неисправности и аварийные ситуации в соответствии с действующим законодательством.

6.3. Граждане и юридические лица обязаны выполнять все предписания органов, регулирующих деятельность по размещению конструкций, связанные с выполнением ими своих контрольных функций.

6.4. Граждане и юридические лица несут ответственность за нарушение настоящего Положения в соответствии с Федеральным законом "О рекламе", законодательством об административных правонарушениях, иными нормативно-правовыми актами по контролю и надзору в сфере распространения наружной рекламы и заключенными договорами.

